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KURSO MODULIAI

H#1STRATEGIJA
(Tomas Nemura | Choco Agency)

Suprasi, kaip kurti skaitmenine strategijq ir kaip visi Sio kurso elementai prisideda prie jos
kurimo. ISmoksi matyti bendrq vaizdq ir priimti sprendimus, kurie sujungia analize, kirybqg
ir komunikacijq j vieng veiksmingq sistemq.

#2 PREKES ZENKLO ANALIZE
(Tomas Nemura | Choco Agency)

ISmoksi analizuoti savo produktq i auditorijos perspektyvos, jvertinti jo kontekstqg rinkoje ir
aiskiai suformuluoti Zinutes, kurios turi didZiausiqg poveik;.

#3 VERTES PASIULYMAI IR POZICIONAVIMAS
(Tomas Nemura | Choco Agency)

Gebesi suformuluoti vertés pasiulymus, kurie pateikia tavo produktq i$ skirtingy kampy ir
maksimaliai sustiprina jo patrauklumaq. ISmoksi aiskiai jvardinti problemq, kurig sprendi, ir
argumentuoti, kodél tavo pasitlymas yra geriausias pasirinkimas.

#4 KURYBINE KONCEPCIJA

(Mantas Velykis | LRT)

ISmoksi paversti savo Zinute kurybine koncepcija, kuri issiskiria triukSme, patraukia démesj
ir iSlaiko jj pakankamai ilgai, kad zinuté pasiekty auditorijq.

#5 TURINYS: SOCIALINE MEDIJA IR PUSLAPIS

(Tomas Nemura | Choco Agency)

Suprasi, kaip generuoti turinio idéjas skirtingoms platformoms ir skirtingiems tikslams. Po
Sio skyriaus nebeteks sédéti prie tus€io ekrano ieskant, kg parasyti / publikuoti.

#6 OPEN SOURCE |RANKIAI KOMUNIKACIJOS

INFRASTRUKTURAI

ISmoksi naudotis nemokamais jrankiais, kurie palengvins ir pagreitins darbo procesus -
nuo vizualinés komunikacijos kurimo iki turinio planavimo ir automatizavimo.



KURSO MODULIAI

H#7 TENDENCIJOS
(Tomas Nemura | Choco Agency)

ISmoksi stebéti rinkos pokycius ir pritaikyti naujausias tendencijas savo strategijoje,
kad tavo komunikacija visada bty aktuali ir konkurencinga.

H#8 FOTO . VIDEO TURINYS

(Jonas Zalitnas | Scuare)

Suprasi, kaip efektyviai kurti vizualinj turinj, naudojant turimq jrangq ir minimalias
priemones, kad pasiektum maksimaly vizualinj poveikj.

#9 EL. PASTO KOMUNIKACIJA

(Matas Pocius | NFQ)

ISmoksi kurti el. pasto kampanijas, kurios didina auditorijos jsitraukimq ir
pardavimus. Suprasi, kodél el. pastas yra tavo nuosava komunikacijos platforma ir
kaip jg iSnaudoti maksimaliai efektyviai.

#10 SKAITMENINES MEDIJOS KONTEKSTAS IR
PLANAVIMAS

(Tomas Nemura | Choco Agency)

Gebeési efektyviai planuoti skaitmeninés reklamos kampanijas, suprasi pagrindinius
rodiklius, kanaly pasirinkimq ir biudZeto paskirstymo strategijas.

#11 PASIRUOSIMAS PREZENTAVIMUI
(Tomas Nemura | Choco Agency)

ISmoksi struktiruoti savo strategijq | nuosekly ir jtaigy pristatymaq, kuris jtikina tiek
klientus, tiek komandq.






